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= Description de la Franche Comté
v Pédologique, climatologigue...
v Démographique, économique

v paysagere
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Nombre Nombre
Nombre | Nombre Nombre | Nombre Nombre
| de produit _ | de produit _
_ de produit _ de produit | de produit de produit | total de
produits , semi- o o par la o .
accompli régional | générique primitif produit

accompli marque
Salaisons

Fromages

Vins et
autres

boissons

Produits
oL | 9 | 1 S5 | 7 | 2 | 9 | 4
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> ELABORATION DE FICHES PRODUITS




" [Description
= Origine et éevolution
= Economie

= | afiliere Comté
wesCommereialisation et promotion
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PRODUIT DE TERROIR

DES CONSOMMATEURS
PERDUS.
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Différents types de perceptions
un fosse entre deux mondes
Le choc de la boite noire




= Tour d’horizon des perceptions

v/ Crises alimentaires
v’ Aliment de qualité
v Prix

= [ abels et marques un mangue de lisibilité
Ladlerniitoire.et.qualité
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= \lodes de consommation
= | es consommateurs
= Circuits de commercialisation




Interaotions entre Ies différentes classes de
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Systéme d’apres dossier Leader Il
Innovation en milieu rural - Cahier n°7 - juillet 2000
« Commercialiser les produits locaux : circuits courts et longs »
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