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ENTRETIENTS REALISES DANS ENTRETIENTS REALISES DANS 
LE CADRE DE LLE CADRE DE L’’ ETUDEETUDE



ETAT DES LIEUX ETAT DES LIEUX 

�� Description de la Franche ComtDescription de la Franche Comtéé
��PPéédologiquedologique, climatologique, climatologique……
��DDéémographique,  mographique,  ééconomiqueconomique
��paysagpaysagèèrere



PRESENTATION SYNTHETIQUE PRESENTATION SYNTHETIQUE 
DES PRODUITS FRANC COMTOISDES PRODUITS FRANC COMTOIS



TABLEAU DE SYNTHESETABLEAU DE SYNTHESE
Type de 

produits 

Nombre 

de produit 

accompli 

Nombre 

de produit 

semi-

accompli 

Nombre 

de produit 

régional 

Nombre 

de produit 

générique 

Nombre 

de produit 

par la 

marque 

Nombre 

de produit 

primitif 

Nombre 

total de 

produit 

Salaisons 0 0 2 1 0 3 6 

Fromages 5 0 1 0 0 1 7 

Vins et 

autres 

boissons 

10 1 0 1 2 3 18 

Produits 

salés 
3 0 2 3 0 0 8 

Douceurs 1 0 0 2 0 2 5 

TOTAL 19 1 5 7 2 9 44 

 

ELABORATION DE FICHES PRODUITS



LA FILIERE COMTELA FILIERE COMTE

�� DescriptionDescription
�� Origine et Origine et éévolutionvolution
�� Economie Economie 
�� La filiLa filièère Comtre Comtéé
�� Commercialisation et promotionCommercialisation et promotion



PRODUIT DE TERROIRPRODUIT DE TERROIR

DES CONSOMMATEURS DES CONSOMMATEURS 
PERDUSPERDUS



PERCEPTIONPERCEPTION
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ENTRE FANTASME ET REALITEENTRE FANTASME ET REALITE

�� DiffDifféérents types de perceptionsrents types de perceptions
�� un fossun fosséé entre deux mondesentre deux mondes
�� Le choc de la boite noireLe choc de la boite noire



PRODUITS DU TERROIR ET PRODUITS DU TERROIR ET 
SIGNES DE QUALITESSIGNES DE QUALITES

�� Tour dTour d’’horizon des perceptionshorizon des perceptions
��Crises alimentairesCrises alimentaires
��Aliment de qualitAliment de qualitéé
��PrixPrix

�� Labels et marques un manque de lisibilitLabels et marques un manque de lisibilitéé
�� Territoire et qualitTerritoire et qualitéé



�� Modes de consommationModes de consommation
�� Les consommateursLes consommateurs
�� Circuits de commercialisationCircuits de commercialisation



Interactions entre les diffInteractions entre les difféérentes classes de rentes classes de 
consommateurs et les modes de consommateurs et les modes de 

commercialisationcommercialisation
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et locale 
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TOURISTES 

Foires 
Gastronomiques 

Urbaines 

Vente Combinée 

 
 
 
 
 
 
EMIGRES 

Vente à distance 
(web, catalogues…) 

Marchés locaux et foires touristiques 

Magasins 
sur les lieux 
touristiques 

Vente à la ferme : fruitières 

Boutique spécialisée en ville 

GMS 

GMS 

 

      = Existe à l’export (européen et international) 
 
      = Restauration 

Système d’après dossier Leader II 
Innovation en milieu rural - Cahier n°7 - juillet 2000 
« Commercialiser les produits locaux : circuits courts et longs » 



Grille dGrille d’’analyse:analyse:
ththèème de rme de rééflexion pour reconsidflexion pour reconsidéérer une image de rer une image de 

produit de terroirproduit de terroir
Thèmes de réflexion

Ethique Information & Communication Liens & rapports

Sociale

Ecologique

Respect de
l’animal

Pédagogie
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Facilité d’accès

Imaginaire

Réalité

Transparence des
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Société
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